
رسید که نسبت به رقم مشابه ماه قبل، بر 3.52بهای کالاها و خدمات مصرفی خانوارهای کشور افزایش یافت و به شاخصتغییرات ماهانه ، نرخ 1401در دومین ماه سال •
. سرعت افزایش ماهانه شاخص افزوده شد

درصتد 38.7متاه نیتز دوازده ماه منتهی به اردیبهشتت درصد و طی 39.3، (رشد شاخص کل قیمت نسبت به اردیبهشت سال قبل)1401نقطه به نقطه اردیبهشت تورم •
. اعلام شده است

. درصد است38.3برابر با شهریدرصد و برای خانوارهای 40.8برابر با 1401در اردیبهشت روستایینرخ تورم سالانه برای خانوارهای •

اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی تهران 
های اقتصادیمعاونت بررسی 1401تورم اردیبهشت 

مرکز آمار ایران و محاسبات کارشناسی: هامنبع داده مریم خزاعی
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1401خرداد 



 در مقایسه با ماه مشابه سال قبل، 1401درصدی شاخص بهای کالاها و خدمات خانوارهای کشور در اردیبهشت 39.3عوامل اثرگذار بر افزایش
. واحددرصدی گروه خدمات است11.62واحددرصدی گروه کالایی و 27.7مشارکت 

واحددرصتد، 16.8هتا بتا ستهم هتا و ششتامیدنیکننده در تورم فوق، گروه خوراکیترین عوامل مشارکتهای عمده، مهمبر اساس تفکیک گروه
2.6واحددرصتد، ووشتاو و کفتش بتا ستهم 5واحددرصد، حمل و نقل با سهم حتدود 6.9با سهم ( شامل اجاره و خدمات تعمیر مسکن)مسکن 

واحددرصتدی 34.8مجموع با سهم و در واحددرصد 1.7سهم مبلمان و لوازم خانگی با واحددرصد و 1.9واحددرصد، بهداشت و درمان با سهم 
.هستند

 1.5درصتد و نستبت بته متاه قبتل حتدود 21.6نسبت به سال قبل، حتدود 1401در اردیبهشت ( شب،برق و سوخت)شاخص بهای گروه انرژی
.واحددرصد است0.5این گروه در تورم اردیبهشت رقمی کم و حدود مشارکت میزان . درصد کاهش داشته است

درصد و کمترین مشتارکت نیتز 7.6مربوط به گروه خدماتی ارتباطات، با نرخ 1401کننده در اردیبهشت کمترین افزایش شاخص بهای مصرف
.  واحددرصدی است0.13متعلق به این گروه با سهم 

 ،درصتد از 58مجمتوع حتدود در ماکیتان، سبزیجات و گوشت قرمتز و در میان اقلام خوراکی و ششامیدنی سه گروه کالایی شامل؛ نان و غلات
قیمتت میزان مشارکت یا تاثیر افزایش. اندها را در تورم ماه مورد بررسی تشکیل دادهها و ششامیدنیواحددرصدی گروه خوراکی16.8مشارکت 

.   واحددرصد بوده است8.3نان، شیر، تخم مرغ و گوشت مرغ در این ماه بر افزایش تورم حدود 
واحددرصد 2.8دوام با مربوط به گروه کالاهای کم1401بندی کالایی بر حسب ماندگاری، بیشترین مشارکت در تورم اردیبهشت از منظر طبقه

.      سهم است

اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی تهران 
های اقتصادیمعاونت بررسی 1401عوامل دخیل در تورم اردیبهشت 

مرکز آمار ایران و محاسبات کارشناسی: هامنبع داده مریم خزاعی
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خوراکی ها و آشامیدنی ها

دخانیات

پوشاك و کفش

نیاجاره و خدمات تعمیر واحد مسکو/ مسکن

آب ، برق و سوخت/انرژی 

مبلمان و لوازم خانگی و نگهداری معمول 

آنها

بهداشت و درمان

حمل ونقل

ارتباطات

تفریح و فرهنگ

آموزش

هتل و رستوران

کالاها و خدمات متفرقه

درصدی 39.3رشد های کالایی و خدماتی در مشارکت گروه

-نسبت به ماه مشابه سال قبل1401شاخص کل در اردیبهشت 

واحددرصد
4.54

2.17
0.45

1.67
0.55

2.15
3.10

1.02
0.67

0.47

نان و غلات
گوشت قرمز و گوشت ماکيان

دارانها و صدفماهی
شير، پنير و تخم مرغ

هاها و چربیروغن
ميوه و خشكبار

(سبزی ها و حبوبات )سبزیجات 
(هايرینیقند و شكر و ش)شكر، مربا، عسل ، شكلات و شيرینی

بندی نشده در جای دیگرمحصولات خوراکی طبقه
(لكلیهای غير انوشابه)چای، قهوه، کاکائو، نوشابه و آب ميوه 

واحددرصد-نسبت به ماه مشابه سال قبل1401درصدی شاخص کل در اردیبهشت 39.3مشارکت اقلام خوراکی و آشامیدنی در افزایش 

1401خرداد 


