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 بـه طور کلـى طبقه بندى هاى متفاوتى از انواع بازیکنـان در حوزه مطالعات بازى قابل
 شناسایى است، به ویژه در سالهاى اخیر با توسعه کسب و کارها در عرصه بازى سازى، نیاز
بـه شناسـایى تمایـز بیـن انـواع بازیکنـان و سـبک هاى بـازى، رو بـه افزایـش اسـت.

 از سوى دیگر شناخت انگیزه هاى بازیکنان مى تواند شناخت دقیق ترى ازمخاطبان بازى ها، رفتار
 مصرفى بازیکنان، میزان تمایل به خرید یک محصول  یا سرویس بازى را به فعالان صنعت و
 سیاست گذاران نشان  دهد. این که چه کسانى مى توانند مشتریان بالقوه بازى ها و کالاهاى مجازى
 و تولیدات این عرصه باشند و از چه طریق مى توان به توسعه این بازار به ویژه در سطح ملى

 کمک کرد.
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 در مجموع مى توان گفت پژوهشـگران یک گونه شناسى کامل از بازیکنان ارائه نمى دهند، یا
 روشى را براى تقسیم بندى صریح بازیکنان پیشنهاد نمى  کنند. آن ها بیشتر از ویژگى هاى مرتبط
 با نحوه بازى کردن را شناسایى کرده اند که به عنوان شاخص هاى خوبى براى ترجیــحات و
 جهت گیرى هاى بازیکنان عمل مى کنند. یکى از تقسیم بنـدى هاى رایج در ایـن حوزه، نظریـه
 بارتل1  است که بازیکنان را بر اساس نحوه تعامل با بازى ها به چهار دسته تقسـیم کرده است.

این دسته بندى عبارت است از:

(Achiever) کامیابى طلب
(Explorer)کاوشگر

(Socializer) اجتماع طلب
(Killer)مبارز 

عوامل اثر گذار بر دسته بندى بازیکنان

1. Bartle



کامیابى طلب

کاوشگر

دوست دارند که مسائل جدید در دنیاى بازى یا مسیرها و راه هاى آن را کشف کنند..
 دوست دارنــد بفهمند که بازى چطــور بسته بندى شده است (کشف یک رمز

میان کدها).
 آن ها عاشق راهى براى یک ماجراجویى هستند. مثلا کشف یک منطقه از نقشه که

تا به حال دسترسى وجود نداشته است.
دوست دارند راه ها را آزاد کنند.

آن ها معمولاً از بازیکنان،  باتجربه تر هستند.
حدود 10 درصد از بازیکنان این تیپ شخصیتى هستند. 
 آن ها به کشف مناطق مختلف بازى مشتاق اند تا بفهمند بازى چگونه طراحى شده

است و مى توانند خطاها و اشکالات برنامه ریزى را پیدا کنند.

درگیر جمع آورى امتیازها، نشان ها و جایگاه هاى جدید هستند.
 دوست دارند به دیگران نشان دهند که در حال پیشرفت هستند و مى توانند با

جایگاه هاى بالاتر آن ها را تحت تأثیر قرار دهند.
دوست دارند برترى و موفقیت را نمایش دهند. 
بازى هاى نقش پذیر براى این بازیکنان جذاب است. 

بازیکنان کامیابى طلب حدود 10 درصد از بازیکنان داراى این شخصیت هستند.

 نمى توان گفت که هر یک از بازیکنان به صورت خالص تنها یکى از این چهار دسته شخصیت
 را دارد، معمولا افراد ترکیبى از این چهار دسته را در خود دارند اما اغلب یک مورد از دسته ها
 به عنوان شخصیت غالب بازیکن شناسایى مى شود. شناخت این چهار دسته کمک مى کند که
 سیاست گذاران و فعالان بتوانند شناسایى کنند که بازیکنان چه شخصیتى دارند و بر اساس آن

بفهمند که چگونه باید بازى ها را بر این مبنا طراحى دهند.
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 چنین بازیکنانى کمترین فراوانى را نسبت به بقیه شخصیت ها دارند. آن ها نیز
 مانند اجتماع طلب ها تنها 10 درصد بازیکنان هستند. تفاوت آن ها با اجتماع طلبان

این است که دوست دارند شبیه مبارزه کنند.
آن ها عاشق رقابت هستند و برایشان مهم است که رقیب را شکست دهند.

 مبارزان به دنبال این هستند که خودشان و نظر آن ها غالب تر باشد و دیگران
بازنده باشند.

آن ها از نظر تعداد، کم ولى از نظر میزان اثر گذارى، بسیار پرقدرت هستند.
 آن ها مشتریان بسیار خوب بازى ها هستند چون هزینه مى کنند تا تجهیزات بهتر

داشته باشند.
آن ها از خرید «قدرت» در بازى ها استقبال مى کنند.

مبارز

نماى نزدیک 1402 - تفکیک بازیکنان

بسیارى از بازیکنان جزو  این دسته هستند. در واقع، 80 درصد بازیکنان تعامل گرا هستند.

این دسته از بازیکنان از اینکه با دیگر بازیکنان درون بازى تعامل دارند لذت مى برند.

آن ها دوست دارند که با همکارى دیگر بازیکنان به مرحله بالاتر دست پیدا کنند.
 از نظر آن ها اینکه یک نفر از بازیکنان یک قابلیت بزرگ تر داشته باشد بهتر از این

است که یک قابلیت کوچک تر تنها براى خودشان داشته باشند.
اجتماع طلب ها به دنبال ایجاد روابط درون بازى هستند.

 عموماً مهم ترین بخش براى چنین بازیکنى همان تعامل داشتن یک بازیکن دیگر
 با آن ها است، حتى اگر این تعامل منجر به پیشرفت و پیروزى خاصى نشود باز

هم لذت مى برند.
 این دسته از بازیکنان معمولاً پول کمى براى خرید امکانات یک بازى مى دهند و

از محصول رایگان استقبال مى کنند.

اجتماع طلب

عوامل اثر گذار بر دسته بندى بازیکنان



 اشکال دیگرى از بازیکنان شناسایى شدند. بى1 (2002) انواع دیگرى از بازیکنان را شناسایى
 کرده است و آن را به عنــوان مبنـایى بـراى نظـریه مبتـنى بر انگـیزه خود قـرار داده اسـت.
 بى در سال هاى (2002، 2006 و 2010) یک سرى از مطالعات تجربى و نظرى را انجام داده
 است و  نتیجه کلى او این است که بازیکنان آنلاین در همه بازى ها، از نظر انگیزه هاى اجتماعى
 و شخصى، متفاوت هستند. بى (2002) تأیید کرد که دستیابى به اهداف بازى ناشى از میل به
 کسب قدرت در محیط بازى است. یى دریافت که غرق شدن خود در دنیاى بازى یک انگیزه
 اصلى براى انجام بازى است. بى (2006) اضافه مى کند که بازیکنان همچنین مى توانند براى
 برقرارى ارتباط با دیگران بازى کنند.  این عنوان یک پایه اساسى ممکن براى تقسیم بندى رفتار
 بازیکنان بر اساس انگیزه هاى اجتماعى و شخصى است. براساس ریچارد بارتل و همکاران

(2010)، پنج عامل را در دسته بندى بازیکنان شناسایى کرده اند:

 پیشرفت و تحریک
قـدرت و سـلــطه
کمـک و حـمایـت
 دوسـتى و همکارى
 کــاوش و تخـیـل
داســتـان و فــرار

 نتایج نشان مى دهد که بازیکنان داراى ویژگى هاى شخصیتى خاص هستند که با رفتار آن ها در
 بازى ارتباط دارد. این یافته ها به درك بهتر از نحوه تعامل بازیکنان با یکدیگر و با محیط بازى
 کمک مى کند. ویژگى هاى مربوط به طبقه سلطه و قدرت، جذاب براى دیگران است. تست پس
 از استفاده از تحلیل عاملى بر روى داده هاى خود، بازیکنان را بر اساس سه دسته تقسیم کرد.
 بازیکنان به گونه اى متفاوت بر اساس این سه عامل به سه دسته ”کاشف“، ”اجتماعى“ و

”رؤیاپرداز“ تقسیم شدند.

 بازیکنان کاشف علاقه مند به کاوش در بازى هستند. بازیکنان اجتماعى در مورد برقرارى ارتباط
 با دیگران کسب مى  کنند و  بازیکنان رؤیاپـرداز به سـموهاى فانـتزى امتـیاز کسب مى  کنـند .
   نام گذارى بخش بازیکنان اجتماعى کمى عجیب است، زیرا عامل کاشف شامل جنبه هاى دیگر

نماى نزدیک 1402 - تفکیک بازیکنان5

1. Yee

عوامل اثر گذار بر دسته بندى بازیکنان

 دو مـورد اول مربوط به دسـتاورد هسـتند، دو مـورد دوم
 اجتماعى هسـتند و بنابراین دو مورد آخر ریشـه در عامل
 فردى دارند. تسـت (2010) که یک مقاله روانشناسانه در
 خصـوص رفتار آنلاین انجام داده اسـت یکى از نخسـتین
 تلاش هـا بـراى بررسـى تفاوت هـاى فـردى در رفتارهاى

  اجتماعى بازیکنان آنلاین محسوب مى شود.



 بازى نیز مى شود. اما از این مـورد ”اکتـشاف“ به معناى کشف روابط جدیـد است. بنابرایـن
مى توان گفت که این بخش با فعالیت هاى اجتماعى خاصى ارتباط دارد.

 تست (2010) در یک بررسى تقسیم بندى کاربران به بازیکنان سخت و جدى بوده است. این
 تقسیم بندى شامل چهار نوع از بازیکنان بود:

 (1) ”بازیکـنان اجتماعى“، (2) ”بازیکـنان مستقل“ که به دنـبال پیشـرفت فـردى بودند،
 (3) ”بازیکنان اکتشافى“ که به دنبال کشف موضوعات جدید بودند و (4) ”بازیکنان

رؤیاپرداز“ که علاقه مند به دنیاى فانتزى و تخیلى بودند.

 تست دریافت که بازیکنان در دسته هاى مختلف بسته به شرایط بازى و انگیزه هاى شخصى
 خود مى توانند تغییر کنند. به علاوه، وى بر اساس یافته هایش توانست نشان دهد که بازیکنان
 مى توانند در طول زمان نوع و سبک بازى خود را تغییر دهند و این تغییرات به دلایل مختلفى
 از جمله اجتماعى، شخصیتى و یا حتى تغییرات در بازى رخ مى دهد. درنهایت تست توانست

بازیکنان را به سه دسته تقسیم کند:

          بازیکنان «شکر گزار»        بازیکنان «جامعه  محور»         و بازیکنان «خارج از دنیاى واقعى»
 بازیکنان شکر گزار بازى را به عنوان یک بازى تک بازیکن مى بینند و در نتیجه ترجیح مى دهند
 دیگران و ویژگى هاى اجتماعى نقشى در بازى آن ها نداشته باشند. آن ها تنهایى عمل مى  کنند و
 نمى خواهند در کارشان دخالت اتفاق بیفتد. برعکس، بازیکنان جامعه محور بخشى از جامعه
 بازیکن را نشان مى دهند که از جنبه اجتماعى بازى لذت مى برند و آن را با اشتیاق فراوان
 دنبال مى  کنند؛ هدف دسته آخر از بازیکنان، دستیابى به منافع شخصى در دنیاى بازى به
این بیشتر رفتارهاى ضد اجتماعى رخ مى دهد.  بازیکنان  این  بین   هر طریق است. در 

بازیکنان را مى توان به نوع قاتل بارتل برابر دانست.

 در دنیا ى واقعى، مى توان گفت تقسیم و تمایز بازیکنان از منظر شاخص هاى متعددى
 مؤثر هستند. تغییر میزان هزینه کردن، پرداخت پول و ... یا این که آیا از آنچه بازیکن ها
 در طول زمان به دست مى آورند، حس مثبت یا منفى ایجاد مى شود، تأثیر گذار مى  گردد.
 بازیکنـان سخت و جـدى بیشتر درگیر فعالیـت هاى رقابـتى مى شـوند و تمایل دارند

6 نماى نزدیک 1402 - تفکیک بازیکنان

عوامل اثر گذار بر دسته بندى بازیکنان



 بازى را به عنوان میدان هاى علاقه فردى بدانند. استراتژى هایى که به رفتار استراتژیک،
 به سـطح بالاى بازدهى الگو بردارى و عملکرد بازى منجر مى شـوند. به گفته اسـتراب،
 انگیزه هـاى بازیکنان، هدف ها و سـاختار بازى هاى مختلف مى تواند تفکر چالش انگیز یا
 خلاقانه را تحریک کند. این به ویژه در زمانى که بازیکنان در شرایط پیچیده اى قرار مى گیرند
 که نیازمند خلق اسـتراتژى هاى تازه هسـتند، پررنگ تر مى شود. بنابراین مى توان گفت
که تنوع انگیزه ها در بازیکنان باعث ایجاد علاقه آن ها به فعالیت هاى ماجراجویانه مى شود.

 از آنجا که یک مجموعه پیچیده اى از عوامل (اجتماعى، فردى) وجود دارد که بازیکنان را
تحت تأثیر قرار مى دهند، بنابراین در بسیارى از موارد نمى توان انگیزه هاى بازیکنان به
و ترکیبى  مدل هاى  از  استفاده  زمینه،  این  در  گرفت.  نظر  در  مجزا  و  ساده    صورت 

 چندبعدى براى تحلیل انگیزه هاى بازیکنان و رفتار آن ها مناسب تر خواهد بود.

 از نظر دیگر محققان، بازى نه تنها به عنوان یک فعالیت تفریحى، بلکه به عنوان یک ابزار
 یادگیرى و توسعه فردى نیز محسوب مى شود. بازیکنان مى توانند مهارت هاى مختلفى از
 جمله تصمیم گیرى، حل مسئله، همکارى و حتى خلاقیت را در حین بازى توسعه دهند.
 در نتیجه، مى توان گفت بازى ها نه تنها براى سرگرمى، بلکه براى رشد فردى و اجتماعى
آن ها، انگیزه هاى  منظر  از  بازیکنان  دسته بندى  نهایت،  در  هستند.  اهمیت  داراى   نیز 
 نیازمند بررسى دقیق و جامع است. چرا که این انگیزه ها هم از درون فرد و هم از محیط
 اطراف ناشى مى شوند و به طور مداوم در حال تغییرند. براى دستیابى به یک درك بهتر
 از رفتار بازیکنان، باید ترکیبى از عوامل روانشناختى، اجتماعى، فرهنگى و حتى اقتصادى
 در نظر گرفته شود. بنابراین تحلیل چندسطحى از بازیکنان، دیدگاه کامل ترى از انگیزه ها
 و رفتارهاى آن ها ارائه مى دهد. این دیدگاه مى تواند به طراحان بازى کمک کند تا تجربه هاى

جذاب تر، معنادارتر و پویاترى براى بازیکنان ایجاد کنند.

 بازیکنان در دنیاى بازى همواره در معرض تغییرات و چالش هاى گوناگون هستند و
 انگیزه هاى آن ها نیز بسته به شرایط متغیر خواهد بود. بنابراین تحلیل انگیزه هاى بازیکنان

باید پویا، چندلایه و مستمر مورد بررسى قرار گرفته اند.
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عوامل اثر گذار بر دسته بندى بازیکنان



 بازیکنان بر مبناى شاخص هاى جغرافیایى

 بازیکنان براساس محل سکونت خود براى مثال شهرى، روستایى یا گروه هاى
 مختلف دسته بندى مى شوند. به نظر مى رسد بازیکنان مى توانند به این معنا

باشند که فرهنگ بازى براساس مبانى جغرافیایى متفاوت است.

1
بازیکنان بر مبناى شاخص هاى جمعیت شناختى

 مصرف کننـدگان براساس بسـیارى از ویـژگى هاى توصیـفى ماننـد سن،
جنسیت، تحصیلات، وضعیت تأهل و ... طبقه بندى مى شوند.

بازیکنان بر مبناى شاخص هاى رفتارى

 بازیکنان براساس سبک زندگى، نظریات شخصى، رویداد، وضعیت، منافع
و یا الگوهاى مورد علاقه و حساسیت پذیرى مى شوند.

بازیکنان بر مبناى شاخص هاى مصرفى

 بازیـکنان براساس الگوهاى مصــرف نظـیر شرایـط و علایـق دسته بندى
مى شوند.

2

3

4
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دسته بندى بازیکنان در این گزارش



تفکیک بازیکنان بر اساس زمان بازى:
 براساس نتایج آخرین پیمایش ملى مصرف بازیکنان در ایران، 34 میلیون بازیکن1 شناسایى
 شدند که در این گزارش بر اساس شاخص زمان بازى بازیکنان، در سه دسته تقسیم بندى
 شدند. این شاخص ها  الزامى و در مورد  افراد گروه بندى شده، به طور مستقیم با معیارهایى

نظیر، غوطه ورى و درگیرى در هنگام بازى در ارتباط است.

 بـازیکـنان عـلاقه منـد/ تفـننـى
 این بازیکنان 5  تا 10 ساعت در هفتـه
 را صرف تجربه بـازى هاى ویدئـویى
 مى کنند. آن ها به بازى به عنوان یک
 فعالیت تفریحى نگاه مى کنند و از نظر
 شخصى در یک محیط سرگرم کننده
در هنگام اوقات فراغت، حضور دارند.
 این گروه ها علاقه منــد به بـاز ى هاى
 ساده و سرگرم کننده هستند و بیشتر
 تمایل دارند با استفاده از دستگاه هاى
 مخـتلف از جـمله تلـفـن هـمـراه،
تجربه هاى  متفاوتى را  امتحان کنند.

 بازیکـنان موبایـلى تـوجه  و  مهارت
بیشترى دارند.

5 تا 10
ساعت
درهفته

1. بازیکن فردى است که حداقل یک ساعت در هفته با یکى از پلتفرم هاى دیجیتال بازى مى کند.
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15 تا 21
ساعت
درهفته

 بـازیکـنان مـصـمـم/ پـایــدار
 دستـه دوم بـازیکــنان، بازیکـنانى
 هستند که 15 تا 21 ساعت در هفته
 صـرف تجـربه بازى هاى ویدئـویى
 مى  کنـند. ایـن دسـته از بازیکنـان
 گـروه هایى را تشکیل مى دهـند که
 بازى برایشان مهـم است و به طـور
آگاهانه براى آن زمان آزاد مى کنند.
تجربه هاى دنبال  به  افراد   این 
 بلندمدت بوده و به دنبال پیشرفت

در بازى هستند.

تعریف  بازیکنان



 همان گونه که در نمودار بالا قابل مشاهده است، بیشترین درصد متعلق به بازیکنان
 علاقمند است که 49/1 درصد را به خود  اختصاص داده اند. کمترین سهم متعلق به

بازیکنان حرفه اى است که 11/6 درصد از بازیکنان ایرانى را شامل مى شوند.

   بازیکنان حرفه اى/ پیشتاز
 این دسته از بازیکنان به معناى واقعى به شدت درگیر بازى هاى ویدئویى هستند و در
 شاخـص هایى نظیر هـزینه کرد ، میزان بازى آنلاین و میزان ساعتى که در روزصرف بازى
 مى  کنند در جایگاه نخست قرار دارند. آن ها بیش از 21 ساعت در هر روز صرف بازى مى کنند.
 براى این گروه بازى کردن یک علاقه است و زمان زیادى را نه تنها صرف بازى هاى ویدئویى
 مى  کنند . بلکه به تماشاى بازیکنان دیگر (مخصوصا در جریان زنده بازى ها) مى پردازند. این
 دسته از بازیکنان ارتباط نزدیکى با صنعت بازى هاى ویدئویى دارند. در رویداد ها شرکت مى کنند،

عناوین جدید را پیش خرید مى کنند و بخشى از فرهنگ بازى هاى ویدئویى هستند.

49/1 %39/3 %

11/6 %

تفکیک بازیکنان
بر اساس زمان بازى

بازیکنان علاقه مند

بازیکنان مصمم

بازیکنان حرفه اى

بیش از
21 ساعت

درهفته
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تعریف  بازیکنان



 نمودار توزیع جغرافیایى بازیکنان نشان مى دهد که بازیکنان مرکز نشین بیشترین فراوانى
 جغرافیایى را به خود اختصاص داده اند و کمترین تعداد بازیکنان مربوط به مناطق روستانشین

بوده است که درمجموع به دلیل جمعیت کمتر این مناطق امرى بدیهى به نظر مى رسد.

 بازیکنان مر کزنشین
 57/5 %

بازیکنان روستانشین
 11/5 %

بازیکنان شهرهاى دیگر به جز مرکز
 31%

 میانگین سنى بازیکنان به تفکیک جنسیت

 تصویر فوق توزیع جنسیت بازیـکنان را به نسـبت نوع منطقه زنـدگى نشان مـى دهد کـه
 بر اساس آن میانگین سنى در زنان مناطق روستایى و مرکزنشین بیـشتر از مـردان است.
در بین بازیکنان شهرهاى دیگر به جز مر کز  اما تفاوت زیادى در توزیع جنسیت دیده  نمى شود.

نماى نزدیک 1402 - تفکیک بازیکنان11

توزیع جغرافیایى بازیکنان (محل سکونت)

-  برمبناى شاخص جغرافیا (نوع محل سکونت)

بازیکنان
روستانشین

بازیکنان
مرکزنشین

بازیکنان
شهرهاى دیگر

به جز مرکز

کل
نمونه

29/832/2 27/828/5 24/926/928/630/4

بخش اول:
   تفکیک  بازیکنان



 بررسى میانگین زمان بازى روزانه به تفکیک محل سکونت نشان مى دهد که مردان در
 مجموع بیش از زنان بازى مى  کنند و این میزان در مناطق روستایى کمتر از سایر نقاط است.
 در خصوص زنان نیز میانگین بازى روزانه در مناطق روستانشین کمتر از سایر مناطق است.
 در مناطق روستایى و مرکزنشین تفاوت بین زنان و مردان به گونه اى است که مردان حدوداً

1/5 برابر زنان در روز مشغول بازى هستند.

نسبت بازیکنان برخط1 به تفکیک نوع محل زندگى

 نسبت بازى بر خط1 به تفکیک نوع محل زندگى نیز یکى دیگر از شاخص هاى مورد بررسى
 در این گزارش اسـت که بر اسـاس آن بازیکنان مر کزنشـین بیشـترین میزان را به خود
 اختصاص داده اند. مناطق روستانشین کمترین میزان بازى برخط را داشته اند. یکى از دلایل

این موضوع مى تواند به میزان دسترسى به اینترنت در این مناطق مرتبط باشد.

میانگین زمان بازى روزانه به تفکیک جنسیت و نوع محل زندگى

بازیکنان
روستانشین

55/2 %57/2 %
بازیکنان

شهرهاى دیگر
به جز مرکز

 1. بازیکنانى که با هدف یازى با پلتفرم ها به اینترنت متصل مى شوند.
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58/3 %
بازیکنان

مرکزنشین

تفکیک  بازیکنان -  برمبناى شاخص جغرافیا (نوع محل سکونت)

بازیکنان
روستانشین

بازیکنان
مرکزنشین

بازیکنان
شهرهاى دیگر

به جز مرکز

کل
نمونه

9956 9966 90519858



نسبت بازیکنان روزانه1 به تفکیک نوع محل زند گى

وضعیت تقسیم بندى بازیکنان به تفکیک نوع محل زند گى

بازیکنان شهرهاى دیگر
به جز مر کز

بازیکنان مر کز نشین بازیکنان روستانشین
%48.6 %51.3 %49/3 % 

 یکى از نکات قابل توجه در بررسى بازیکنان، نسبت بازى روزانه است که بر اساس آن
 بازیکنان شهرهاى دیگر به جز مر کز بیشترین میزان بازى روزانه را اعلام داشته اند. این
درحالى است که در بین بازیکنان روستایى 48/6 درصد به صورت روزانه بازى مى کنند.

 بررسى تفکیک بازیکنان در مناطق جغرافیایى نشان مى دهد که بیشترین نسبت بازیکنان
 حرفه اى مربوط به مناطق مر کز نشین است . بیشترین نسبت بازیکنان علاقه مند مربوط

به مناطق روستانشین است.
1. بازیکنى که هر روز حداقل با یکى از پلتفرم هاى بازى دیجیتال وقت صرف مى  کند.

بازیکنان مر کزنشین

49/3%

39/6%

11/1%

بازیکنان روستانشین

 بازیکنان علاقه مند

بازیکنان مصمم

 بازیکنان حرفه اى

54%

35/4%

10/6%
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 بازیکنان علاقه مند

بازیکنان مصمم

 بازیکنان حرفه اى

تفکیک  بازیکنان -  برمبناى شاخص جغرافیا (نوع محل سکونت)



توزیع جنسیت در کل بازیکنان مورد مطالعه

بازیکنان
 29 میلیون و 300 هزار نفر

    11/222/000 نفر
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نتایج پژوهش انجام شده نشان مى دهد که بازیکنان مرد جمعیتى بالغ بر 18 میلیون نفر 
و بازیکنان زن جمعیتى برابر با 11 میلیون و 222 هزار را به خود اختصاص داده اند. در 
بین زنان 60/7 درصد در زمره بازیکنان علاقه مند، 33 درصد در زمره بازیکنان مصمم 
و 6/3 درصد جز بازیکنان حرفه اى هستند. در بین مردان نیز بیشترین میزان فراوانى 
بازیکنان مربوط به بازیکنان مصمم بوده است. این امر تا حد زیادى نشان مى دهد که 

بازى براى مردان جدى تر از زنان است.

بازیکنان حرفه اى
6/3 %

بازیکنان مصمم
33 %

بازیکنان علاقه مند
60/7 %

بازیکنان حرفه اى
14/9 %

بازیکنان مصمم
43/3 %

بازیکنان علاقه مند
41/8 %

    18/000/000 نفر

-  بر مبناى شاخص هاى جمعیت شناختى
بخش دوم:

   تفکیک  بازیکنان



بررسى میانگین سنى بازیکنان در سالهاى اخیر نشان از افزایش این شاخص در بین 
بازیکنان ایرانى دارد تا جایى که این عدد از  سن 16 در سال 1389 به سن 29 سال در 
نتایج آخرین پیمایش 1402 افزایش یافته است. بررسى ها اما به تفکیک نشان  مى دهد 
هرچه میزان درگیرى و غوطه ورى در بین بازیکنان افزایش یابد میانگین سنى آن ها 
کاهش یافته است. به گونه اى که در بین بازیکنان حرفه اى این عدد به 25 رسیده است 
که نشان از فراغت و صرف زمان بیشتر در حوزه بازى دیجیتال است. علاوه براین در 
بین بازیکنان علاقه مند و تفننى نیز با بیشترین میانگین سنى مواجه بوده ایم که نشان از 

استقبال از بازى ها به عنوان یک سر گرمى در بین گروه هاى سنى بالاتر دارد.

میانگین سن کل بازیکنان : 29 سال

 میانگین سن
 بازیکنان
علاقه مند

31 سال

 میانگین سن
بازیکنان
مصمم

28 سال

 میانگین سن
بازیکنان
حرفه اى

25 سال
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تفکیک  بازیکنان -  بر مبناى شاخص هاى جمعیت شناختى



دسته بندى بازیکنان به تفکیک گروه هاى سنى1

بازیکنان
علاقه مند

6/7%

7/8%7/2%

31/3%

40/4%

6/6%

بازیکنان
مـصـمم

7/9%

7/5%14%

34/2%

30/8%

5/6%

بازیکنان
حـرفه اى

5/9%

5/4%20/3%

45/2%

19/2%

4%

1. در این گزارش تفکیک گروه هاى سنى به شرح زیر بوده است: (خردسال: 2 تا 6 سال) ( کودك: 7 تا 11 سال ) (نوجوان: 12تا 17سال)
(جوان: 18 تا 34 سال) (بزر گسال: 35 تا 54 سال) (میانسال: 55 + سال)
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تفکیک  بازیکنان -  بر مبناى شاخص هاى جمعیت شناختى



بررسى گروه هاى سنى در سه دسته بازیکنان نشان مى دهد 47 درصد بازیکنان علاقه مند 
بزرگسال و میانسال هستند. این میزان بین بازیکنان مصمم 36/4 درصد و بین بازیکنان 

حرفه اى 23/2 درصد است.

بیشترین میزان بازیکنان حرفه اى در گروه سنى نوجوان و جوان هستند. در بین کودك و 
خردسال نیز بیشترین درصد آنها مربوط به گروه بازیکنان مصمم است.

 توزیع بازیکنان درگروه هاى سنى
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 51/6%

 8/4%

 40%
46/3%

 9/7%

 44%

 علاقه مند          حـرفـه اى          مصمم

تفکیک  بازیکنان -  بر مبناى شاخص هاى جمعیت شناختى

خردسال
(2 تا 6 سال)

کودك
(7 تا 11 سال)
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58%

 6/5%

 35/5%
 55%

 7/8%

 37/2%

 علاقه مند          حـرفـه اى          مصمم

بزرگسالان
(35 تا54 سال)

میانسال
(55+ سال)

31%

 20/7%

 48/3%

 45%

 15/5%

 39/5%

 علاقه مند          حـرفـه اى          مصمم

نوجوان
(12 تا 17 سال)

جوان
(18 تا 34 سال)

تفکیک  بازیکنان -  بر مبناى شاخص هاى جمعیت شناختى



 بررسى گروه هاى سنى در بین بازیکنان مرد و زن نشان مى دهد که نسبت بازیکنان
 بزرگسال و میانسال بین زنان بیش از مردها است. گروه سنى نوجوان و جوان نیز بین
 مردها بیش از زنان است و این نشان دهنده علاقه مندى این گروه سنى به بازى هاى

ویدئویى است.

تصویـر فـوق، میانگین تعداد بازیکنان خانوار را به تفکیک رده سـنى نشـان مى دهد. 
بیشترین میزان تعداد بازیکن مربوط به رده سنى بزرگسال است و در مجموع مى توان 
گفت با افزایش سن، تعداد افرادى که به عنوان بازیکن در یک خانوار شناسایى شده اند 

افزایش مى یابد.

تفکیک گروه هاى سنى بر مبناى جنسیت

 میانگین تعداد بازیکنان خانوار به تفکیک رده سنى

2/5 2/22/12/11/91/9
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میانسال
5/3% بزرگسال

32/6%

جوان
35%

نوجوان
12/5%

کودك
7/2%

خردسال
7/4%

کودك
6/9%

نوجوان
9/8%

جوان
32/5%

بزرگسال
36/5%

خردسال
7/4%

میانسال
6/9%

تفکیک  بازیکنان -  بر مبناى شاخص هاى جمعیت شناختى



میزان تحصیلات در کل بازیکنان مورد مطالعه

بررسى میزان تحصیلات بازیکنان در این مطالعه نشان مى دهد که 63/6 درصد 
بازیکنان تحصیلات دیپلم و زیر دیپلم دارند . باتوجه به اینکه 25/9 درصد نمونه در این 
طرح خردسال، کودك و نوجوان بوده اند این موضوع قابل قبول است. 34/2 درصد 

بازیکنان نیز داراى تحصیلات دانشگاهى هستند.

بى سواد یا ابتدایى
17/9%

کمتر از دیپلم یا سیکل
20/7%

دیپلم
25%

فوق دیپلم
5/5%

لیسانس
20/6%

فوق لیسانس
6/8%

بى پاسخ
2/2%

دکترى
1/3%
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 بررسى میزان تحصیلات بازیکنان در سه دسته مورد بررسى در این مطالعه نشان مى دهد
 که در بین افراد فوق دیپلم و لیسانس بازیکنان حرفه اى بیشترى نسبت به سایر گروه ها قرار
 گرفته اند که یکى از دلایل این موضوع فراغت بیشتر براى درگیر شدن در فضاى بازى در
 بین این گروه است. در بین افراد با تحصیلات دکترى، فراوانى حرفه اى ها بیش از سایر
 مقاطع تحصیلى است. همچنین در بین افراد بالاى 18 سال که بى سواد بوده اند یا تحصیلات
 ابتدایى دارند، بازیکنان حرفه اى کمترى به چشم مى خورد. در افراد بى سواد نیز بیشترین

میزان فراوانى بازیکنان مربوط به علاقه مندان و بازیکنان تفننى است.

 میزان تحصیلات بازیکنان بالاى 18 سال بر مبناى مقطع تحصیلى

دکترى

فوق لیسانس

لیسانس

فوق دیپلم

دیپلم

سیکل و دیپلم

بى سواد یا ابتدایى

17/1%

11/5%

8/3%

10/8%

11/9%

12%

9/7%
3%

31/7%

37/5%

37/8%

39/2%

36/5%

38/5%

34%

51/2%

51%

53/9%

50%

51/6%

49/5%

56/3%
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 علاقه مند          حـرفـه اى          مصمم

تفکیک  بازیکنان -  بر مبناى شاخص هاى جمعیت شناختى



 علاقه مند
 58/7%

وضعیت تاهل در بازیکنان 18 سال به بالا به تفکیک دسته هاى بازیکنان

 علاقه مند
 41/2%

حرفه اى
 6/4%

متاهل

مجرد

 مصمم
 42/8%

 مصمم
 34/9%

حرفه اى
16%

 وضعیت تاهل نیز مى تواند یکى از متغیرهاى اثر گذار بر الگوى مصرف بازیکنان باشد که
 نتایج این پژوهش نشان داده است که در بین بازیکنان مجرد نسبت بازیکنان حرفه اى
 بیش از بازیکنان متاهل است. در بین بازیکنان متاهل اما بازیکنان علاقه مند بیشترین

نسبت را به خود اختصاص داده اند.
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تفکیک  بازیکنان -  بر مبناى شاخص هاى جمعیت شناختى



بازى هاى موردعلاقه بازیکنان حرفه اى متاهل داراى فرزند

وضعیت تاهل در بازیکنان 18 سال به بالا

100%

80%

60%

40%

20%

0%
بازیکنان علاقه مندبازیکنان مصممبازیکنان حرفه اى

 نتایج این پژوهش نشان داده است که در دو گروه افراد مجرد و متاهلان داراى فرزند،
 الگوى بازى متفاوت است به گونه اى که در بین بازیکنان حرفه اى بالغ بر 75 درصد اعلام
 داشته اند که مجرد هستند و در بین گروه بازیکنان علاقه مند، بیشترین فراوانى مربوط به
افراد متاهل داراى فرزند بوده که نشان از همراهى والدین با فرزندان در بازى کردن است.

 نکته قابل توجه در بررسى بازیکنان حرفه اى متاهل داراى فرزند این است که بازى هاى
 موردعلاقه این بازیکنان غالباً بازى هاى ورزشى وفکرى و استراتژیک است و در بین هفت
 بازى مورد علاقه این گروه تنها بازى کال آو دیوتى در زمره بازى هاى تیراندازى اول شخص
 قرار مى گیرد. این نشان مى دهد در بستر خانواده هاى داراى فرزند، بازى هاى مورد علاقه

فوتبال و بازى آمیرزا هستند.

45/8%

7/7%

46/5%
59/7%

5/5%

34/8%

75/1%

5/9%
19%
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 متاهل داراى فرزند          متاهل بدون فرزند            مجرد
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شاخص بازى روزانه نیز یکى از معیارهاى مهم در دسته بندى بازیکنان است و نشان دهنده 
الگوهاى متفاوت مصرف بازى است. نتایج پژوهش نشان داد که تنها 5/4 درصد از 
بازیکنان حرفه اى به صورت روزانه بازى نمى کنند و در بین بازیکنان مصمم و علاقه مند به 
ترتیب 30 و 77 درصد در بین بازیکنان روزانه قرار نمى گیرند. به تعبیر دیگر مى توان گفت 

بازیکنان حرفه اى در زمره کسانى هستند که هر روز بازى مى کنند.

 بررسى میانگین زمان بازى روزانه نشان مى دهد که بازیکنان حرفه اى با میانگین 340 دقیقه
 در روز بیشترین میزان فعالیت را دارند و کمترین میزان فعالیت روزانه نیز مربوط به گروه

بازیکنان علاقه مند و تفننى  است.

بازیکنان علاقه مند
23/1%

بازیکنان حرفه اى
94/6%

میانگین زمان بازى روزانه (دقیقه)

 بازیکنان حرفه اىبازیکنان مصمم بازیکنان علاقه مند

20

وضعیت بازى روزانه به تفکیک بازیکنان
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بازیکنان مصمم
69/9%

 بر مبناى شاخص هاى رفتارى،
بازى روزانـه، هزیـنه کرد و ...                          - 

دقیقه
85
دقیقه

340
دقیقه

بخش سوم:
   تفکیک  بازیکنان



54%

 بازیکنان حرفه اى

کل بازیکنان

 بازیکنان مصمم

 

 همان طور که پیش از این نیز ذکر شد، مردان در مجموع زمان بیشترى را به بازى اختصاص
 مى دهند. نمودار زیر همچنین نشان مى دهد که نسبت بازى در مردان بیش از زنان است و

54 درصد مردان در مقابل 48 درصد زنان به صورت روزانه مشغول بازى هستند.

یکى دیگر از شاخص هاى تاثیر گذار بر شکل  گیرى الگوهاى متفاوت بازیکنان، نسبت 
بازى برخط اسـت که از معیارهاى مهم در ارزیابى مصرف بازى اسـت. نتایج این 
پیمایش نشان داد بالغ بر 82 درصد از بازیکنان حرفه اى به صورت برخط بازى مى  کنند 
که این شاخص در کل بازیکنان برابر با 58 درصد و در بین بازیکنان علاقه مند کمتر از 

این میزان و برابر با 46 درصد است.

نسبت بازى روزانه بر مبناى تفکیک جنسیت

نسبت بازى برخط به تفکیک دسته هاى بازیکنان

بازیکنان روزانه          بازیکنان غیرروزانه

46%

52%48%

بازیکنان علاقه مند

57/6%

81/6%

64/7%

46/2%
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 بر مبناى شاخص هاى رفتارى،
بازى روزانـه، هزیـنه کرد و ...تفکیک  بازیکنان - 



وضعیت تعداد پلتفرم هاى بازى نشان مى دهد که در بین بازیکنان علاقه مند بیش از 
77/8 درصد بازیکنان تنها از یک پلتفرم براى بازى استفاده مى کنند، درحالى که این 
نسبت در بین بازیکنان حرفه اى پایین تر از 35 درصد است و بیشترین میزان فعالیت در 

دو و سه پلتفرم مربوط به بازیکنان حرفه اى بوده است.

 دسته بندى بازیکنان بر مبناى تعداد پلتفرم هاى مورد استفاده

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

بازیکنان علاقه مندبازیکنان مصممبازیکنان حرفه اى

با هر 3 پلتفرم        با دو پلتفرم        با 1 پلتفرم

19/9%

51/8%

33/3%
41%

25/7%

35/4%

12/8%

2/3%

77/8%
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 بر مبناى شاخص هاى رفتارى،
بازى روزانـه، هزیـنه کرد و ...تفکیک  بازیکنان - 



 بررسـى نوع پلتفرم هاى بازى نیز در بین بازیکنان نشـان مى دهد که بیشترین میزان
 استفاده از دو پلتفرم رایانه و کنسول مربوط به بازیکنان حرفه اى است، در حالى که میزان
 استفاده از پلتفرم موبایل در بین کاربران علاقه مند و مصمم بیش از بازیکنان حرفه اى

است. در حقیقت بازیکنان حرفه اى از صرف بازیکن موبایلى بودن فاصله مى گیرند.

دسته بندى بازیکنان بر مبناى نوع پلتفرم هاى بازى

بازیکنان
حـرفه اى

92/7%
41/5%
58/2%

بازیکنان
علاقه مند

95%
9/8%
19/8%

بازیکنان
مـصـمم

94/5%
25%
41/5%
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 بر مبناى شاخص هاى رفتارى،
بازى روزانـه، هزیـنه کرد و ...تفکیک  بازیکنان - 



همان گونه که در نمودار فوق قابل مشاهده است، بیشترین نسبت استفاده از چند پلتفرم 
مربوط به بازیکنان حرفه اى و کمترین میزان مربوط به بازیکنان علاقه مند است. در بین 
این گروه تنها 22/3 درصد از بازیکنان از چند پلتفرم استفاده مى کنند و بالغ بر 77/7 
درصد از بازیکنان این دسته تنها با یک پلتفرم بازى مى  کنند. در بین بازیکنان مصمم نیز 

بیش از نیمى از بازیکنان تنها بر روى یک پلتفرم بازى مى  کنند.

 بازیکنان علاقه مند

بازیکنان مـصـمم

 بازیکنان حرفه اى

22/3%

48/2%

66/7%

33/3%
51/7%

77/7%

بازیکنان به تفکیک چند پلتفرمى بودن
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 بر مبناى شاخص هاى رفتارى،
بازى روزانـه، هزیـنه کرد و ...تفکیک  بازیکنان - 

تک پلتفرمى

چند پلتفرمى



 بررسى استفاده از پلتفرم ها در میان مردان و زنان نشان مى دهد که پلتفرم مورد علاقه
 براى زنان و مردان بازیکن موبایل است و میزان استفاده از سایر پلتفرم ها در میان مردان
 بیش از زنان است تا جایى که کنسول و رایانه به ترتیب دو و سه برابر بیشتر در میان

مردان مورد استفاده قرار گرفته است.

در بررسـى انجام گرفته در خصوص وضعیت هزینه کنندگان (سخت افزار/ نرم افزار) 
مشخص شد که بیشترین نسبت خریدار بودن1 مربوط به بازیکنان حرفه اى و در مرتبه 
بعد مربوط به بازیکنان مصمم بوده اسـت. در بین بازیکنان علاقه مند نیز تنها 14/7 

درصد عنوان کرده اند که براى مصرف بازى ها هزینه کرده اند.

 توزیع پلتفرم به تفکیک جنسیت

وضعیت هزینه کرد به تفکیک نوع بازیکنان

10/4%

17/3%

25/1%

1. در این گزارش بازیکن خریدار، فردى است که در هر بخش یا پلتفرمى و به هرشکلى براى بازى کردن پول خرج مى کند.

بازیکنان مصمم بازیکنان علاقه مند  بازیکنان حرفه اى

98/5%

42/4%

92/1%
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 بر مبناى شاخص هاى رفتارى،
بازى روزانـه، هزیـنه کرد و ...تفکیک  بازیکنان - 

خریدار
64/4%

غیرخریدار
35/6%

خریدار
36/8%

غیرخریدار
63/2%

خریدار
14/7%

غیرخریدار
85/3%



 سبک هاى موردعلاقه بازى به تفکیک جنسیت

سبک هاى موردعلاقه
بازیکنان زن

سبک هاى موردعلاقه
بازیکنان مرد

 بررسى سبک هاى موردعلاقه در بین زنان و مردان نشان مى دهد، اولین علاقه مندى
 بازیکنان مرد به بازى هاى ورزشـى اسـت در حالى که اولین سبک مورد علاقه زنان

 بازى هاى معمایى و فکرى است.

ماجراجویى

ماجراجویى فکرى
و استراتژیک

جنگى

ورزشى

ماشین سوارى

1

25

34

فکرى
و استراتژیک جنگى

ورزشى

ماشین سوارى

1

25

34
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 بر مـبناى شاخـص هـاى مـصرف،
سبک ها و شخصیت هاى مورد علاقه                          - 

بخش چهارم:
   تفکیک  بازیکنان



 شخصیت هاى موردعلاقه بازیکنان به تفکیک جنسیت

7. اسب5. آنجلا3. گربه سخنگو1. رونالدو
9. گادآف وارتک شاخ

6. دختر2.گل مراد
کفشدوزکى

6. باب
10. گوست8. سونیکاسفنجى

1.کریستین
5. آرتور3. لیونل مسىرونالدو

9. کریتوس7. فوتبالمورگان

8. کال آف6. گادآف وار4. مرد عنکبوتى2.گوست
10. نیماردیــوتـى
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ت هاى موردعلاقه مردان
شخصی

 بر مـبناى شاخـص هـاى مـصرف،
سبک ها و شخصیت هاى مورد علاقهتفکیک  بازیکنان - 



سبک  موردعلاقه بازى ها به تفکیک دسته هاى بازیکنان

 بازیکنان حرفه اىبازیکنان مصمم بازیکنان علاقه مند
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 بر مـبناى شاخـص هـاى مـصرف،
سبک ها و شخصیت هاى مورد علاقهتفکیک  بازیکنان - 

اکشن

استراتژیک

ورزشى

پازل

سندباکس
  (ساخت و ساز)

کارتى

اکشن

استراتژیک

ورزشى

پازل

سندباکس
  (ساخت و ساز)

اکشن

ماجراجویى

استراتژیک

ورزشى



شخصیت هاى موردعلاقه به تفکیک دسته هاى بازیکنان

 بازیکنان حرفه اىبازیکنان مصمم بازیکنان علاقه مند

3.مرد عنکبوتى

7. فوتبال

5.گوست

1. کریستین رونالدو

2. لیونل مسى
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 بر مـبناى شاخـص هـاى مـصرف،
سبک ها و شخصیت هاى مورد علاقهتفکیک  بازیکنان - 

8.باب اسفنجى

10. گادآف وار

9.سونیک

4. گلمراد

6. گربه سخنگو

3.آرتور مورگان

7. فوتبال

5.مرد عنکبوتى

1. کریستین رونالدو

2. لیونل مسى

8.کال آف دیوتى

10. آنجلا

9.گربه سخنگو

4. گوست

6. گادآف وار

3.آرتور مورگان

7. کریتوس

5.لیونل مسى

1. کریستین رونالدو

2. گوست

8.سى جى

10. آرترى

9.نیمار

4. مرد عنکبوتى

6. گادآف وار



(ESRA اسِرا) میزان آشنایى با نظام رده بندى سنى

(ESRA اسِرا)  میزان توجه به نظام رده بندى سنى

یکى از شاخص هاى مورد بررسى در شناسایى نوع الگوى مصرف بازیکنان، میزان آشنایى 
آن ها با نظام ملى رده بندى سنى اسرا (ESRA) است که بررسى این شاخص نشان مى دهد 
که بیشترین میزان آشنایى مربوط به بازیکنان حرفه اى و کمترین میزان مربوط به بازیکنان 

علاقه مند بوده است.

بازیکنان مصمم
%79/9 بازیکنان حرفه اى

85/3%

87/9%

20/1%

14/7%

12/1%  بازیکنان علاقه مند
خیر          بله

اصلاکممتوسطزیادبسیار زیاد
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بررسى میزان توجه بازیکنان به نظام اسرا نیز نشان میدهد 28/3 درصد بازیکنان اصلاً 
به این نظام رده بندى توجه نمى کنند و در مقابل 23/2 درصد به میزان زیاد یا خیلى زیاد 
به نظام رده بندى اسرا توجه مى کنند. میزان توجه به این رده بندى بین بازیکنان حرفه اى  

25/9 درصد بیش از سایر بازیکنان است.

 بر مـبناى شاخـص هـاى مـصرف،
سبک ها و شخصیت هاى مورد علاقهتفکیک  بازیکنان - 



 به طور کلى طبقه بندى هاى متفاوتى از انواع بازیکنان در حوزه مطالعات بازى قابل شناسایى
 است، اما باید توجه داشت پژوهشگران یک گونه شناسى کامل از بازیکنان ارائه نمى دهند
 یا روشى را براى تقـسیم بنـدى صـریح بازیـکنان پیشـنهاد  نمى  کنـند؛ آن ها بسـیارى
 از ویژ گى هاى مرتبط با نحـوه بازى کردن را شـناسایى کـرده اند که به عنوان شاخص هاى

 خوبى براى ترجیحات و جهت گیرى هاى بازیکنان عمل مى کنند.
 در این گزارش نیز بازیکن به عنوان فردى در نظر گرفته شده که حداقل یک ساعت در
 هـفـته بـا یـکى  از  پـلـتفرم هـاى  دیجـیتال  بـازى  مـى کـند.  با  درنـظرگرفتن متــغیـر
 غوطه ورى/ درگیرى که با میزان ساعت بازى کردن سنجیده شده است سه دسته از
 بازیکنان شناسایى شده اند که شامـل بازیکـنان علاقه مند، بازیکنان مصـمم و بازیکنـان
 حرفه اى بوده است. نتایج این پژوهش نشان مى دهد که مردان در مجموع بیش از زنان
 بازى مى  کنند و این میزان در مناطق شهرى به جز مراکز استان ها بیشتر از سایر نقاط
 است، در مناطق روستایى این تفاوت بین زنان و مردان به گونه اى است که مردان بالغ بر

 دو برابر زنان در روز مشغول بازى هستند.
 بررسى تفکیک بازیکنان در مـناطق جغرافـیایى نیز نشان مى دهد که بیشـترین  نـسبت
 بازیکنان حرفه اى مربوط به شهرهاى دیگر به جز مـراکز اسـتان ها  است و بیشترین
 نسبت بازیکنان علاقه مند و مصمم مربوط به بازیکنان مناطق روستایى بوده است که
 همین موضوع نشان دهنده گستردگى علاقه به این نوع مصرف فرهنگى است. نتایج این
 پیمایش نشان مى دهد که زنـان بیشتـر در زمـره بازیکـنان مصمـم هسـتند و بازى هاى
 کژوال را مى پسندند. میانگین سنى بازیکنان در سال هاى اخیر نیز نشان از افزایش این
 شاخص در بین بازیکنان ایرانى دارد تا جایى که این عدد از سن 16 در سال 1389 به
 سن 23 در نتایج آخرین پیمایش 1400 افزایش یافته است.  بررسى ها نشان مى دهد
 هر چه میزان درگیرى و غوطه ورى در بین بازیکنان افزایش مى یابد میانگین سنى آن ها
                                    کاهش یافته است، به گونه اى که در بین بازیکنان حرفه  اى این عدد به 12 رسیده است.
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 به این معـنى که بـازى در سنین پایین تر امـرى جـدى و تاثیر گذارتر است. یکى دیگر
 از شاخص هایى که تاییدکننده این موضوع است، نسبت بازیکن حرفه اى در بین گروه
سنى جوانان و نوجوانان بوده است که بیشترین میزان را به خود اختصاص داده است.

 
 بررسى شاخص تحـصیلات نـیز نشان مى دهد که در بیـن دانشجویان فوق دیپلم و
 لیسانس بازیکنان حرفه اى بیشترى نسبت به سایر گروه ها قرار گرفته اند که یکى از
 دلایل این موضوع فراغت بیشتر براى درگیر شدن در فضاى بازى در بین این گروه
 است. باید توجه داشت یکى از نتایج این پژوهش مبتنى بر این گزاره است که مصرف
 بازى در سال هاى اخیر تبدیل به یک تفریح یا سر گرمى در خانواده ها شده است. به این
 معنا که با افزایش سن بازیکنان، تعداد افرادى که به عنوان بازیکن در یک خانوار
 شناسایى شده اند افزایش یافته است. به تعبیرى مى توان گفت این موضوع نشان از این
 است که در خانواده اى که والدین و میانسالان بازیکن هستند، فرزندان نیز بازیکن بوده و
 بازى کردن امرى خانوادگى است. میزان استفاده از پلتفرم ها نیز نشان از این دارد که
 بیشترین میزان استفاده از دو پلتفرم رایانه و کنسول مربوط به بازیکنان حرفه اى است،
 در حالى که میزان استفاده از پلتـفرم موبایل در بین کاربـران علاقه منـد و مصمم بیش
 از بازیکنان حرفه اى است. درحقیقت بازیکنان حرفه اى از صرف بازیکن موبایلى بودن
 فاصله مى گیرند.  همچنین بررسى وضعیت هزینه کردها  نشان مـى دهد که بازیـکنان
 حرفه اى در بخش نرم افزار در همه پلتفرم ها بیش از سایر گروه ها هزینه کرده اند و

بیشترین هزینه کرد در این دسته از بازیکنان مربوط به بازى هاى کنسولى بوده است.
 

 بررسى شاخص هاى مصرفى نیز نشان مى دهد که اولین علاقه مندى بازیکنان مرد به
 بازى هاى ورزشى است در حالى که اولین سبک موردعلاقه زنان بازى هاى معمایى و
 فکرى است، در بین شخصیت هاى موردعلاقه در زنان و مردان نیز، زنان به علاقه مندى
 خود به شخصیت هاى ایرانى نظیر گل مراد و شخصیت هاى بازى آمیرزا اشاره کرده اند.
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